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Der Schatz im Sauerland

Beitrittserkldrung

flir den Verein Stadtmarketing Lennestadt e.V.
Helmut-Kumpf-Str. 25 - 57368 Lennestadt

Ich/Wir erklare/n hiermit meinen/unseren Beitritt zum
Stadtmarketing Lennestadt e.V. mit sofortiger Wirkung

Name/Firma

Vorname

StralRe

PLZ/Ort

Telefon/Fax

Ansprechpartner.

Der Stadtmarketing Lennestadt eV wird hiermit ermachtigt,

den Mitgliedsbeitrag in Hohevon____ EUR
jahrlich von meinem Konto abzubuchen.

Konto-Nr.

Lennestadt,den____ Unterschrift/Stempel

lennestadt

Der Vorstand und die beiden Mitarbeiterinnen der Geschiftsstelle des
Stadtmarketing Lennestadt e.V.im Jahr 2009.

Vorne von links nach rechts: Arnold Vogt, Stefan Hundt (Geschéftsfiihrer),
Jost Noller (2. Vorsitzender), Simone Tesche-Klenz.

Hinten von links nach rechts: Joachim Hartmann, Sibyll Meisterjahn,
Georg Kaiser (1. Vorsitzender), Gerhard HeR, Karl-Josef Baumhoff und

Karl Heinrichs jun., nicht im Bild: Norbert Furtkamp.

Beitragsordnung des Stadtmarketing Lennestadt e.V. vom 2. Juli 2002
Mitgliedsbeitrage pro Jahr

1. Firmen aus allen Bereichen einschl. Einzelhandel, Dienstleistungen

® Unternehmen bis 2 Mitarbeiter 100 €
® Unternehmen mit 3 bis 5 Mitarbeiter 150 €
® Unternehmen mit 6 bis 20 Mitarbeiter 250 €

¢ Unternehmen mit 21 und mehr Mitarbeitern
nach gewissenhafter Selbsteinschatzung

2. natirliche Personen 15 €

3. gemeinniitzige Vereine, Verbande u.a. 30 €
Der Vorstand entscheidet im Einzelfall Giber die Hohe des Mitgliedsbeitrages.

4. Stadt Lennestadt 8.500 €
Der Mitgliedsbeitrag ist zu Beginn des Jahres fallig.

Geltungsdauer der Beitragsordnung

Die vorstehende Beitragsordnung tritt mit der Griindung des Stadtmarketing
Lennestadt eV. in Kraft und gilt bis zu einer Neufassung durch die Mitgliederversammlung.

? Stadtmarketing Lennestadt e.V.
;“ /I" Helmut-Kumpf-Str. 25 - 57368 Lennestadt
- Telefon 02723/60 8-0
Telefax 02723/6 08-236
www.stadtmarketing-lennestadt.de
I/ (\ eMail: info@stadtmarketing-lennestadt.de
g Sparkasse ALK (BLZ 462 516 30) 4000 46 32

lcnncs‘a d“‘” Volksbank Bigge-Lenne (BLZ 462 624 56) 67 600 000
Der Schatz im Sauerland Volksbank Grevenbriick (BLZ 462 616 07) 112 0696 00
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Der Schatz im Sauerland

Miteinander fiur
unsere Stadt.

Machen Sie mit.
Werden Sie Mitglied im

Stadtmarketingverein!



¥/
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Liebe Biirgerinnen und Biirger Lennestadts!

»Was macht Ihr eigentlich im Stadtmarketingverein?“ wer-
den wir oft gefragt. Die Antwort ist einfach: Wir engagieren
uns. Fiir Lennestadt. Wir kiimmern uns um die Anliegen der
Biirger, der Gaste, der Arbeitnehmer und der Unternehmen.
Uber die Grenzen der Parteien, Konfessionen, Branchen und
Fachgebiete hinweg gestalten wir das Profil unserer Stadt.
Nach auBBen wie nach innen. Mit dem Ziel, Lennestadt so
attraktiv wie méglich zu machen: zum Leben, zum
Arbeiten, zum Einkaufen und zum Investieren.

Wir arbeiten zusammen mit Wirtschaft und Verwaltung -
damit aus Ideen Erfolge werden:

@ Entwicklung und Umsetzung eines regionalen
Marketingkonzeptes

@ Aufbau der Marke Lennestadt — der Schatz im Sauerland
Anregung, Planung und Durchfiihrung von Projekten
Vor-Ort-Marketing (Akquisition & Beratung von
Mitgliedern)
Koordination und Vermarktung von Veranstaltungen
Medieniibergreifende, integrative Stadt- und
Standortwerbung (Corporate Branding)
Offentlichkeitsarbeit
Kontaktpflege mit Vereinen, Behérden, Wirtschaft,
Politik etc.

Unterstiitzen Sie unsere gemeinsame Arbeit.
Aktiv oder passiv. Werden Sie Mitglied im Stadtmarketing
Lennestadt e. V. Wir freuen uns auf Sie.

Herzlichst

%x’?u cjﬁ___

Georg Kaiser Stefan Hundt
1. Vorsitzender Geschaftsfihrer

Aktuelle Projekte

Verbesserung des Angebots fiir Kinder und Jugendliche

Lennestadter Ferienspal}
Lennestadter Kinderzimmer
Lennestadter Kinderfest

°
°
°
@ Kinderbuch ,Entdecke Lennestadt mit Lenni*

Forderung von Event- und Tourismusmarketing

@ Unterstiitzung besonders hochwertiger Veranstaltungen
mit iiberregionalem Charakter, z.B. Rockade Festiwoll,
Tag des Sports, Gesundheitstag, Bike & Fun-Festival

@ Ausrichtung des Lennestédter Stadtfestes
(Einbindung der Stadtteile)

® Belegung der Werbetiirme in den Ortsteilen
Altenhundem und Grevenbriick

e Veranstaltungsbroschiire
40 Jahre - 40 Schitze — 40 Events

@ Unterstiitzung bei der Qualifizierung der betrieblichen
Werbung

o Entwicklung Gesamtwerbekonzept und touristischer
Einzelprojekte

o Integration der lokalen Touristikangebote in die
Sauerlandtouristik

® Forderung der Kooperation touristischer Unternehmen

o Aufstellung touristischer Hinweiszeichen

@ Unterstiitzung touristischer Highlights,

z.B. Weihnachtsmarkt

Engagement fiir die Wirtschaft

o Aktives Gewerbeflichenmanagement

Biindelung der Interessen im Bereich der wirtschaftlichen
Zusammenarbeit

standiger Meinungsaustausch

Koordination Tag der Industrie

Lizensierung u. Vermarktung von Lennestadter Produkten
Entwicklungskonzept Ortskern Meggen

Einsatz fiir den Einzelhandel

e Entwicklung, Einfiihrung und Betrieb des
BonusCard-Systems ,,Schatzkarte Lennestadt*

® Umsetzung Schulungskonzept:

Service-Initiative Lennestadt

Einfiihrung Zertifizierungssystem , Lennesterne“

abgestimmte Gesamtvermarktung

Kooperation der Werbegemeinschaften

Koordination und Vermarktung der verkaufsoffenen

Sonntage

® Begleitung von Einzelhandelsgutachten fiir die
Stadt Lennestadt

Profilierung des Stadtbildes

@ Herausstellen stadtebaulicher Qualitdten
® Begleitung stadtischer Projekte
e Kulturstadtplan

Zu den meisten Themen bestehen offene Arbeits-
kreise. Nutzen Sie die Moglichkeiten mitzugestalten.
Werden Sie Mitglied im Stadtmarketingverein!
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Aktuelle Projekte

® Lennestidter FerienspaRl

® Lennestadter Kinderzimmer

® Lennestadter Kinderfest

@ Kinderbuch ,Entdecke Lennestadt mit Lenni

Férderung von Event- und Tourismusmarketing

@ Unterstiitzung besonders hochwertiger Veranstaltungen
mit liberregionalem Charakter, z.B. Rockade Festiwoll,
Tag des Sports, Gesundheitstag, Bike & Fun-Festival

® Ausrichtung des Lennestadter Stadtfestes
(Einbindung der Stadtteile)

® Belegung der Werbetiirme in den Ortsteilen
Altenhundem und Grevenbriick

e Veranstaltungsbroschiire
40 Jahre - 40 Schitze - 40 Events

e Unterstiitzung bei der Qualifizierung der betrieblichen
Werbung

o Entwicklung Gesamtwerbekonzept und touristischer
Einzelprojekte

@ Integration der lokalen Touristikangebote in die
Sauerlandtouristik

e Forderung der Kooperation touristischer Unternehmen

o Aufstellung touristischer Hinweiszeichen

@ Unterstiitzung touristischer Highlights,

z.B. Weihnachtsmarkt

Engagement fiir die Wirtschaft

e Aktives Gewerbeflichenmanagement

Biindelung der Interessen im Bereich der wirtschaftlichen
Zusammenarbeit

standiger Meinungsaustausch

Koordination Tag der Industrie

Lizensierung u. Vermarktung von Lennestadter Produkten
Entwicklungskonzept Ortskern Meggen

Einsatz fiir den Einzelhandel

e Entwicklung, Einfiihrung und Betrieb des
BonusCard-Systems ,,Schatzkarte Lennestadt“
® Umsetzung Schulungskonzept:
Service-Initiative Lennestadt
e Einfiihrung Zertifizierungssystem ,Lennesterne*
e abgestimmte Gesamtvermarktung
® Kooperation der Werbegemeinschaften
- Koordination und Vermarktung der verkaufsoffenen
Sonntage
- Begleitung von Einzelhandelsgutachten fiir die
Stadt Lennestadt

Profilierung des Stadtbildes

@ Herausstellen stadtebaulicher Qualitdten
@ Begleitung stadtischer Projekte
e Kulturstadtplan

Zu den meisten Themen bestehen offene Arbeits-
kreise. Nutzen Sie die Moglichkeiten mitzugestalten.
Werden Sie Mitglied im Stadtmarketingverein!

Liebe Biirgerinnen und Biirger Lennestadts!

»Was macht Ihr eigentlich im Stadtmarketingverein?“ wer-
den wir oft gefragt. Die Antwort ist einfach: Wir engagieren
uns. Fiir Lennestadt. Wir kiimmern uns um die Anliegen der
Biirger, der Gaste, der Arbeitnehmer und der Unternehmen.
Uber die Grenzen der Parteien, Konfessionen, Branchen und
Fachgebiete hinweg gestalten wir das Profil unserer Stadt.
Nach auBBen wie nach innen. Mit dem Ziel, Lennestadt so
attraktiv wie moglich zu machen: zum Leben, zum
Arbeiten, zum Einkaufen und zum Investieren.

Wir arbeiten zusammen mit Wirtschaft und Verwaltung -
damit aus Ideen Erfolge werden:

@ Entwicklung und Umsetzung eines regionalen
Marketingkonzeptes
Aufbau der Marke Lennestadt — der Schatz im Sauerland
Anregung, Planung und Durchfiihrung von Projekten
Vor-Ort-Marketing (Akquisition & Beratung von

Mitgliedern)

Koordination und Vermarktung von Veranstaltungen
Medieniibergreifende, integrative Stadt- und
Standortwerbung (Corporate Branding)
Offentlichkeitsarbeit

Kontaktpflege mit Vereinen, Behorden, Wirtschaft,
Politik etc.

Unterstiitzen Sie unsere gemeinsame Arbeit.
Aktiv oder passiv. Werden Sie Mitglied im Stadtmarketing
Lennestadt e. V. Wir freuen uns auf Sie.

Stefan Hundt
Geschaftsfiihrer

Herzlichst
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Georg Kaiser
1. Vorsitzender



